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RESUMEN

La imagen visual, es un tema al que no se le dedica de forma general andlisis en los
proyectos de investigacion cientifica. Es importante planear la significacién que tiene la
misma para la identidad de los proyectos, mediante el lenguaje de los signos, simbolos
y formas. El objetivo de este trabajo es crear un logotipo que represente a las
Biotecnologias Hechas a la Medida (BHM), a partir de los criterios de los productores,
para que sea factible en la divulgacion de estas técnicas. En el marco del proyecto
“Implicaciones sociales y econdmicas en la implementacion de las BHM en la
Agricultura Urbana de Cuba”, se realiz6 una investigacion para conocer los principales
aspectos que contribuyen a la divulgacién de estas tecnologias y dentro de ellos, la
imagen visual fue una de las mas importantes. Para la creacion del logo se tuvo en
cuenta las diferentes técnicas biotecnoldgicas que involucran al término, asi como los
criterios de especialistas, investigadores y productores a través de una encuesta,
ademas de tener en cuenta los requerimientos técnicos y formales como son: la linea, el
color, tipografia, entre otros aspectos. Los actores brindaron criterios y elementos de
vital importancia para que esta imagen represente a las BHM en Cuba, lo que
favorecerd su implementacién, al igual que un reconocimiento visual entre los
productores de los diferentes espacios sociales agricolas.
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ABSTRACT

The visual image is a topic that not dedicated in general way analysis in the scientific
research projects. It is important to plan the significance of this for the projects identity,
by means of the signs language, symbols and forms. The objective of this work is to
create a logo that represents to the Tailor Made BioTechnologies (TMBT), starting from
opinions producers, so that it is feasible in the popularization of these techniques. In the
development of the project Social and economic implications in the implementation of
the TMBT in the Urban Agriculture of Cuba"”, was carried out a research to know the
main aspects that contribute to the popularization of these technologies and inside them,
the visual image was one of the most important. For the creation of the logo one kept in
mind the different ones technical biotechnical that involve to the term, as well as the
opinion from specialists, researchers and producers through a survey, besides keeping
in mind the technical and formal requirements as: the line, the color, typography, among
other aspects. The actors offered opinions and elements of vital importance so that this
image represents the TMBT in Cuba, what will favor its implementation, the same as a
visual recognition among those farmers of the different agricultural social spaces.
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INTRODUCCION

En el ultimo decenio del siglo XX y en los seis afos que lleva el actual siglo, se ha reconocido la
importancia de la imagen visual dentro de los planes estratégicos de los proyectos de
investigacion (Gomez Fernandez, 2001). Este es un tema al que no se le dedica de forma
general analisis en ellos, por lo que se hace necesario planear la significacién que tiene la
misma para identificarlos, mediante el lenguaje de los signos, simbolos y formas.

La imagen visual o signica se compendia a través del disefio grafico. Esto se resume en la
creacion, el desarrollo y la normalizacion de aquellos elementos visibles de un proyecto,
acordes con sus objetivos estratégicos. Por ello, la creacién de esta, es el trabajo de un equipo
de especialistas: comunicador, disefiador y redactores, junto al lider del proyecto de
investigacion (Santana Pérez et al., 2002).

Estas formas de expresion visual nos indican que para llegar a ellas, o mejor, para que jueguen
su rol, es imprescindible tener en cuenta, en primer lugar, la realidad del proyecto de
investigacion cientifica, sus objetivos; y en segundo lugar, disefiar y aplicar las estrategias
adecuadas.

La imagen visual tiene un papel fundamental en la construccion de una imagen dirigida y
eficaz de los proyecto de investigacion cientifica. Esta se compone de todos los elementos
graficos por medios de los cuales se van a trasmitir los diferentes mensajes, es el soporte visual
donde las personas que interactian con los proyectos, extraeran los elementos que este
trasmite como suyos y por ende se creara una imagen de este (Prada et al., 2001).

La dimension visual se puede aplicar a los proyectos de investigacion cientifica cuando le
creamos una imagen (logotipo) que represente a este, o que permite que se arraigue mas, y
constituye el lenguaje visual, un arma importante para la comunicacién dentro de los proyectos
de investigacioén. El logo que se elige es una parte importante para la imagen de los proyectos.
Este debe ser de ayuda para transmitir lo que usted es y lo que usted hace de una forma
simple, imaginativa y memorable, pero al mismo tiempo la eleccién de un logo es un ejercicio
mas sutil de lo que mucha gente piensa (Wald et al., 2006).

El Instituto de Investigaciones Fundamentales en Agricultura Tropical (INIFAT), como institucion
cientifica generadora de conocimientos fue capaz, a finales del siglo pasado y principios del
siglo XXI, de aglutinar a innumerables instituciones cientificas y a diferentes ministerios dentro
de un Movimiento Nacional de Agricultura Urbana, que ha provocado un cambio social a favor
de la seguridad alimentaria local (Rodriguez Manzano et al.,, 2006), por lo que la
implementacién de proyectos de investigacion cientifica en la produccion agricola urbana
requieren de una divulgacion y una comunicacion social indispensable, que provoquen un
cambio social a favor del reconocimiento social en las diferentes localidades, es por ello que
este trabajo tiene como objetivo crear una imagen visual que represente a las Biotecnologias
Hechas a la Medida (BHM), a partir de los criterios de los productores, para que sea factible en
la divulgacion de las tecnologias derivadas de la biotecnologia que este concepto involucra.




MATERIALES Y METODOS

Esta investigacion se realiz6 en el desarrollo del proyecto “Implicaciones sociales y econémicas
en la implementacién de las Biotecnologias Hechas a la Medida (BHM) en la Agricultura Urbana
de Cuba”.

Para la creacién del logotipo (imagen visual), se tuvo en cuenta las diferentes Biotecnologias
Hechas a la Medida, seleccionadas en Cuba para su implementacién de forma integral en la
Agricultura Urbana (Rodriguez Manzano et al 2005), dentro de las cuales se destacan las
siguientes: el uso de los controles biolégicos para el combate de plagas, los Bioplaguicidas
botanicos con énfasis en los productos derivados del arbol del Nim, los biofertilizantes, el uso de
los abonos orgéanicos, la adquisicion en biofabricas y adaptacion de vitroplantas a condiciones
de campo y la produccién de semillas a nivel local como un ejemplo ilustrativo de tecnologia
social.

Estrategia de disefio:

Se tuvo en cuenta la incorporacion de elementos (simbolos) y el nombre de la institucién rectora
del Programa Nacional de Agricultura Urbana.

Se tuvo en cuenta el significado de las Biotecnologias Hechas a la Medida enunciado por
Ruivenkamp (2003), que representa a la “Red Internacional de Biotecnologias Hechas a la
Medida para los desarrollos endogenos”, ademas de tener en cuenta las diferentes
Biotecnologias Hechas a la Medida diagnosticadas dentro del Programa de Agricultura Urbana
en Cuba, enunciadas por Rodriguez Manzano et al., (2006).

La estrategia de disefio de la imagen visual parti6 de un concepto general, constituido por
palabras, que representan los pilares claves de un proyecto como: profesionalismo, calidad,
elegancia, cubania, conocimiento, desarrollo, fuerza, impacto, rendimiento, Consagracion y
creatividad.

Manual de Identidad Visual

Se realiza un manual de identidad visual para explicar la imagen visual y el proceso de creacion
de la misma, que permite normalizar los indicadores visuales del proyecto, formados por la
mezcla de simbolos como el icénico y el alfabético.

La representacion se realiza con imagenes referentes y reconocibles del mundo real y la
utilizacién de iniciales sin confundirse con el modelo “sigla”.

La tipografia utilizada en el genérico del identificador es: BmdL% Hawod 1TC, Arial y
Baskerville Old Face.

Se tuvo en cuenta todos los requerimientos técnicos y formales necesarios como: la linea, el
color, tipografia. La identidad cromatica (pantones o color), empleados en el logo son los
siguientes: Azul, []EIg[qe), Rojo Oscuro, Verde, Carmelita u Ocre, Negro y

Conformacion participativa del logo

Las diferentes versiones del logotipo se crearon a partir de los criterios y la discusion

participativa entre los miembros del equipo de investigadores.

Una vez disefiado y realizado el primer logotipo, se realiz6 una encuesta con preguntas

abiertas y cerradas. Las preguntas realizadas fueron las siguientes:

1. ¢Qué tiene de positivo y/o negativo la imagen que identifica a las Biotecnologias Hechas a
la Medida? Exprésalo con tres palabras

2. ¢Cree que el logotipo redne todos los elementos para que sea la imagen que represente a
las Biotecnologias Hechas a la Medida en Cuba? Si_ No

3. ¢ Qué le gustaria agregar o quitar del mismo?




4. ¢Se ve reflejada la vida del productor y la aplicacion de las Biotecnologias Hechas a la
Medida? Si_ No
5. ¢Le gusto la imagen que representa las BHM en Cuba? Si_ No__

Esta encuesta se aplicé a los productores de diferentes entidades productivas relacionadas con
las producciones urbanas del municipio Boyeros, después de culminado el | Taller de
capacitacion sobre Biotecnologias Hechas a la Medida (BHM), efectuado en el INIFAT
(Rodriguez Manzano et al., 2006).

Para analizar los resultados de la encuesta, se realiz6 una distribucién de frecuencias, con el
empleo del programa estadistico SPSS. Versién 1.1.5 (espafiol) y el programa ofimatico
Microsof Excel.

Los resultados de la encuesta permitieron diagnosticar el comportamiento de los indicadores
siguientes: calidad grafica Identificacion, versatilidad del medio de comunicacién, compatibilidad
semantica, sugerencias, divulgativo, singularidad, atributos significativos, inteligibilidad y
practica.

A partir de este diagnostico realizado con los productores se pudo validar los instrumentos
utilizados para la recogida de la informacion y el posterior analisis de los resultados.

RESULTADOS Y DISCUSION

Estrategia de Disefio:

Las Biotecnologias hechas a la Medida estan tomando auge en muchos paises y en Cuba en
los dltimos afios esta teniendo aceptacién en su implementacion a nivel local, ya que este
permite la asimilacién de tecnologias de bajos insumos, que contribuyen a obtener un mayor
rendimiento en las producciones agricolas, contribuyendo a un desarrollo endégeno agricola
urbano basado en el conocimiento (Rodriguez Manzano et al, 2006)

En la Fig.1, se puede apreciar por las diferentes etapas que transitd la creacion del logo. Este
proceso fue muy cambiante, tal es asi, que la primera imagen disefiada tenia el tratamiento de
la linea, el color y el tipo de letra distorsionada, ademas de no darle independencia a las
tecnologias de bajos insumos, respecto al Programa de la Agricultura Urbana.

A partir del tercer disefio, se incluyd la tipografia que identificaba a estas técnicas, siendo la
misma tratada con una mayor sutileza y con la sensacién de elementos tipogréaficos rasticos,
gue represente el término: “Biotecnologias Hechas a la Medida en cada territorio”.

Ademads, se le afadi6 las siglas de la institucién rectora del proyecto: INIFAT, lo que permite
que este tenga una identidad propia, singular, aunque de manera general su accionar estara
relacionada con el Programa de Agricultura Urbana de Cuba.

En la dltima de las imagenes, el color y el tratamiento de la linea estan mas trabajadas en el
disefio, lo que favorece su comprension y lectura figurativa, con una compresion explicita e
implicita de lo que se quiere trasmitir.

. -|--'.;_
=" CUBA %

24
- - -

¥ INIFAT
A E C =
Fig. 1 Diferentes etapas por las que transito el logotipo para su creacion. A: etapa de
creacion, B: experimentacidn, C: consolidacién, D: finalizacién.

INIFAT

La imagen final ha sido utilizada en la presentacion de trabajos dentro del proyecto en
ejecucion, asi como en la divulgacion de las BHM en el Boletin por un “Desarrollo Local” y en



la ambientacion del local donde se impartié el | Taller de Biotecnologias Hechas a la Medida
para los productores.

Esta imagen visual, se ha implementado dentro del desarrollo del proyecto de investigacion
cientifico y contribuyé a un cambio social a favor del reconocimiento social de este proyecto en
la localidad urbana de Santiago de las Vegas. Ademas, constituye la imagen visual (logotipo e
is6topo), creada para representar a las BHM en Cuba.

Manual de Identidad Visual

Este manual actia como guia para el trabajo de identificacion y comunicacion visual de las
Biotecnologias Hechas a la Medida (BHM).

Entre los signos fundamentales de identidad analizados, se valoro la tipografia, que por sus
formas anchas, limpios rasgos de uso libre y preexistente, le dan gran fuerza visual. Como se
puede apreciar en la Fig.1, las palabras y frases empleadas en el mismo son: INIFAT, CUBA,
BIOTECNOLOGIAS HECHAS A LA MEDIDA, BHM

Graficamente, se ponen de manifiesto los conceptos claves con los que se identifica el objetivo
del proyecto; tales como: cubania, fuerza, ciencia, conocimiento, Biotecnologias Hechas a la
Medida, productividad agricola, creatividad, local. Los colores rojos, azul y blanco significan la
bandera cubana, lo que refuerza la identidad nacional que quiere demaostrar el proyecto.

El color negro le da una sensacion de personalidad y seriedad, compromiso; mientras que el
color verde representa las plantas, el ocre nuestra tierra y el oro las manos de los obreros
trabajando bajo el sol. Estos colores complementan o refuerzan los pantones anteriormente
expuestos, ya que cuando se entremezclan esta gama de colores, se obtiene una identidad
cromatica, propia de la imagen disefiada que contribuye a fortalecer la identidad visual y por
ende al reconocimiento en cualquier escenario.

Estos pantones estan cargados de informacion y valores, por lo que es una valiosa fuente de
comunicacion (visual), ya que el color no solo tiene un significado universalmente compartido a
través de la experiencia, sino que tiene también un valor independiente informativo, a través de
los significados que se le adscriben simbdlicamente (Garcia Torres, 2005).

Conformacion participativa del logo.

Se pudo determinar que el signo (logo) es un elemento identificativo de las Biotecnologias
Hechas a la Medida entre los productores, ya que el 94.7% de los encuestados tuvieron una
respuesta positiva al respecto, lo que favorece que se cree una percepcion visual de estas en la
Agricultura Urbana de Cuba, siendo un medio de comunicacién social para divulgar estas
técnicas a nivel local.

El 100% de los productores encuestados plantearon que la imagen visual propuesta, redne
todos los requerimientos, por lo que se infiere, que se utilizaron adecuados recursos visuales
como: superficie, textura, luz, sombras, color, espacio, proporcién, contorno, entre otras. Esto
permite que se represente a las Biotecnologias Hechas a la Medida en Cuba y por ende un
medio de comunicacion practico para la divulgacion de las mismas, con un lenguaje de los
simbolos, adecuado para la interpretacion popular.

Ademads, todos los actores locales plantearon que el disefio est4 bien estructurado, por lo que
se denota un ajuste tipografico coherente e identificador de gran singularidad y no esquematico,
gue favorece la potenciacion del mismo, en todos los sectores de la sociedad en los que estas
tecnologias de bajos insumos se implementen.

Entre las sugerencias para mejorar la conformacion del logo (Fig.2), se puede apreciar que el
5,3 % de los encuestados refieren a que se le debe agregar imagenes reales y el 10, 5 % de los
encuestados que se debe incrementar el colorido. Sin embargo, el 82.2% acept6 el logo y
consideraron que no era necesario realizar modificaciones, lo que demuestra la efectividad del
mismo por los productores y se infiere una calidad en los aspectos formales y estructurales.
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Fig.2. Sugerencias aportadas para la conformacién final de laimagen visual.
A. Incrementar colorido, B. Agregar imagenes reales, C. Aceptacion sin modificaciones.

No es favorable el incremento del colorido, ya que el empleo de demasiados colores tiende a
distorsionar la identidad cromética de una imagen que se disefie, ademas, la utilizacion de
imagenes reales en logos y disefios visuales iconicos, no son elementos técnicos, sino que
forman parte de un conjunto generalizado que puede llegar hacer considerado como un cartel y
no una imagen simbdlica que presente lo deseado (Santana Pérez, et al., 2002). Por estas
razones, es que no se utilizaron estos criterios de los productores, para mejorar el disefio del
logotipo y lo mantuvimos debido a que el 82 % de los encuestados tuvo una opinién positiva al
respecto (Fig. 2).

Los productores plantearon que la imagen visual, refleja la vida agricola de los productores
urbanos, al igual que las técnicas de bajos insumos, lo que tiene actualidad y demuestra que la
imagen que representa o conforma el logo, favorece que este tenga gran versatilidad y
naturalidad.

Se confirmé que la imagen visual puede ser un medio de comunicacion social para realizar la
divulgacion de las BHM dentro del proyecto de investigacion en curso, ya que la imagen tiene
una importancia estratégica en el éxito de un proyecto, si se tiene en cuenta que es una
temética que va en creciente ascenso en el mundo de los proyectos cientificos, siempre y
cuando se tenga en cuenta la actuacion planificada y coordinada para lograr una imagen
aceptada por los publicos que interactdan con la misma (Costa, 2001, citado por Caruso (2004).
Ademas, Costa (2001) plantea que esta es un elemento esencial en la formacién de una idea
determinada en cada uno de los individuos, contribuyendo a que sea un signo real y con sentido
(vida) para aquellos que la perciban.

Entre las principales cualidades que le atribuyen los productores al logo (imagen visual) estan
las siguientes: implica desarrollo y creatividad, es bonito, representativo, presencia de
dinamismo y novedad en sus elementos estructurales, patriético, novedoso. En la Fig. 3 se
puede apreciar que el 79% de los encuestados plantearon elementos para caracterizar el logo
y solo el 21.1 % no emitio criterios al respecto.

Fig. 3 Cualidades y caracteristicas que le atribuyen los productores a la imagen visual
(logo) presentada. 1. bonito (21.1% de los productores encuestados), 2. Representativo
(21.1%), 3. Patridtico (10.5%), 4. Novedoso (5.3%), 5. Desarrollo y Creativo (5.3%), 6. Dinamico
y novedoso (15.8%), 7. Sin criterios (21.1%).

Se determind que en el logo, estan presentes los catorce pardmetros de alto rendimiento de la
imagen visual, expuestos por Chavez y Bellucci (2003), los cuales refieren los elementos a
tener en cuenta para que exista una correcta determinacién estructural de los componentes



gue la conforman. Ademas, hay una suficiencia, relacionada al ajuste tipografico, que indica el
grado de satisfaccion de las necesidades de identificaciébn que representan estos signos.

La singularidad de esta imagen visual permite que se representen las Biotecnologias Hechas a
la Medida en Cuba y constituye un medio de comunicacion social practico, que garantiza la
divulgaciéon de esta, ya que cumple con todo los atributos que conforman estas novedosas
técnicas para la produccién agricola, dentro del Movimiento de Agricultura Urbana de Cuba.

CONCLUSIONES

e La imagen visual disefiada representa y representara a las Biotecnologias Hechas a la
Medida en Cuba.

¢ Se conformd el manual de identidad visual del logotipo.

e Se establece una metodologia participativa para la creacion de logotipos dentro de
proyectos de investigacion agricola.
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